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V&T3OI 

ÉTUDE DU TOURISME

Section A - Tendances mondiales du tourisme 

La plupart des touristes viennent des pays de l’Europe et de l’Amérique du Nord. Ces pays sont aussi les destinations les plus populaires. 

	Région
	Nombre d’arrivées de touristes
	Pourcentage du taux mondial
	Pourcentage du changement depuis 1987

	Afrique
	12 000
	3,1
	18,7

	Amériques
	72 550
	18,6
	7,0

	Asie occidentale et Pacifique
	42 000
	10,8
	17,8

	Europe
	251 500
	64,5
	7,5

	Moyen-Orient
	9 000
	2,3 
	8,2

	Asie du Sud
	2 950
	0,8
	2,0


Comment expliquer ces données? Dans les pays en question…

· L’argent discrétionnaire a augmenté (c’est-à-dire, le revenu qui nous reste après avoir payé les impôts et les essentiels de la vie)

· On travaille moins d’heures par semaine et on a droit légalement à deux semaines de vacances payées

· Les méthodes de transport ont amélioré; elles sont plus commodes, plus accessibles et moins chères qu’avant

· L’industrie des voyages offre des forfaits de vacances qui répondent aux besoins des touristes

· Le niveau de scolarité a augmenté; les gens sont plus au courant de la valeur éducative des voyages

· En général, il y a plus de valeur attachée à l’expérience de l’exotique.

Destinations – La situation physique de l’endroit joue un rôle principal dans le choix des destinations par les touristes.  Le coût du voyage, la durée du vol, et l’accessibilité (la facilité avec laquelle on peut s’y rendre) vont encourager aux touristes de passer leurs vacances près de chez eux. Par exemple, la plupart des touristes américains passent leurs vacances au Canada ou au Mexique. 86% de toutes les visites canadiennes aux pays étrangers sont destinées aux États-Unis. 
Analyse
1. Faites une liste des avantages et des inconvénients de voyager en : a) avion, b) autobus, c) train

2. Le confort, la commodité et le coût sont trois facteurs importants à considérer lorsque vous choisissez un moyen de transport.  Quels facteurs seraient les plus importants pour les voyageurs suivants :

a) Des jeunes qui font le tour d’Europe

b) [image: image2.wmf]Des hommes d’affaires qui voyagent en Asie

c) Des personnes âgées qui veulent s’échapper de l’hiver

d) Des familles avec des jeunes enfants qui vont en vacances 
3. Imaginez que vous ouvrez une agence de voyage qui offre des services à une clientèle de personnes âgées de plus de 55 ans.

a) De quel genre de vacances à forfait choisirez-vous pour satisfaire aux désirs de cette clientèle?

b) De quel genre de média servirez-vous pour une annonce publicitaire dirigée à ce marché cible? Pourquoi?

4. Consultez le tableau suivant :

	Projection du Tourisme Mondial à l'horizon 2020


	

	 

	(en millions de touristes)

	 
	1995
	1999
	2000
	2001
	2010
	2020

	Monde
	565,5
	650,5
	698,8
	688,6
	1006,4
	1561,1

	Afrique
	20,2
	26,5
	27,6
	28,5
	47
	77,3

	Amériques
	108,9
	122,2
	129
	119,3
	190,4
	282,3

	Asie de l'Est/Pacifique
	81,4
	97,6
	111,9
	114,9
	195,2
	397,2

	Europe
	338,2
	380,2
	403,3
	400,5
	527,3
	717

	Moyen-Orient
	12,4
	18,2
	20,6
	19,4
	35,6
	68,5

	Asie du Sud
	4,2
	5,8
	6,4
	6
	10,6
	18,8

	Source : OMT (Organisation Mondiale du Tourisme)


a) Faites les calculs pour trouver le pourcentage du total mondial que représente chaque région.  Écrivez vos résultats dans la marge à droite du tableau.

b) Répondez aux questions suivantes :

i) Comment expliqueriez-vous le changement négatif du nombre d’arrivées dans la plupart des régions, surtout les Amériques, entre 2000 et 2001?

ii) [image: image3.wmf]Citez au moins deux exemples spécifiques qui ont influencé le tourisme aux Amériques.

iii) Pourquoi, selon vous, les chiffres, ont-ils augmenté depuis 2002? Expliquez ce rebondissement.

Section B - Les effets du tourisme

L’industrie du tourisme est constituée de plusieurs composants. Ce n’est pas une industrie unique et indépendante, mais une combinaison de plusieurs différentes entreprises interdépendantes qui desservent les voyageurs. Certaines sont directement impliquées avec les voyageurs (lignes aériennes, hôtels, parcs d’amusement, etc.) D’autres sont indirectement impliquées (institutions financières qui prêtent l’argent pour la construction d’hôtels, fabricants de produits relatifs, etc.).  Le touriste dépense une portion de son argent dans le pays d’origine, une autre portion en route et une autre dans le pays de destination.
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L’argent dépensé dans le pays de destination affecte l’économie locale. Même si un touriste ne dépense qu’un peu d’argent dans le pays, cet argent est re-dépensé à plusieurs reprises dans l’économie (par exemple, l’argent donné à un propriétaire de magasin pour un souvenir est dépensé sur le loyer de son magasin, qui est dépensé dans l’épicerie locale, etc.) Ceci s’appelle l’effet multiplicateur. 
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Effets positifs du tourisme

En plus de la création d’emplois, le tourisme aide l’économie locale en fournissant de l’argent au gouvernement, qui lui permet d’offrir des services à ses citoyens, comme des écoles, hôpitaux et infrastructures (routes, égoûts, etc.). Plusieurs pays en voie de développement dépendent sur le revenu du tourisme pour payer leurs importations (exemple: Nassau). 

Effets négatifs du tourisme

Les critiques raisonnent que les coûts sont plus élevés que les revenus, que les attractions locales sont surpeuplées ou survisitées, que les gens de la région reçoivent rarement l’argent. Plusieurs installations construites pour les touristes peut être inutiles pour les citoyens locaux, tels que les hôtels et casinos. Parfois, le contraste entre le nantissement des touristes et la pauvreté des citoyens les décourage, et la culture locale peut être diluée.
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